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二、说明、目录、图表目录

   梨，通常品种是一种落叶乔木或灌木，极少数品种为常绿，属于被子植物门双子叶植物纲蔷

薇科苹果亚科。叶片多呈卵形，大小因品种不同而各异。花为白色，或略带黄色、粉红色，

有五瓣。果实形状有圆形的，也有基部较细尾部较粗的，即俗称的&ldquo;梨形&rdquo;；不同

品种的果皮颜色大相径庭，有黄色、绿色、黄中带绿、绿中带黄、黄褐色、绿褐色、红褐色

、褐色，个别品种亦有紫红色；野生梨的果径较小，在1到4厘米之间，而人工培植的品种果

径可达8厘米，长度可达18厘米。

   梨的果实通常用来食用，不仅味美汁多，甜中带酸，而且营养丰富，含有多种维生素和纤维

素，不同种类的梨味道和质感都完全不同。梨既可生食，也可蒸煮后食用。在医疗功效上，

梨可以通便秘，利消化，对心血管也有好处。在民间，梨还有一种疗效，把梨去核，放入冰

糖，蒸煮过后食用还可以止咳；除了作为水果食用以外，梨还可以作观赏之用。

   2017年我国梨产量为1641.0万吨，产量同比增长2.80%。2007-2017年中国梨产量走势

   2017年我国梨生产主要集中在河北、安徽、新疆、河南、辽宁、陕西、山东、四川等地区

，2017年该八大地区产量占比达到68.77%.其中河北省梨产量为342.43万吨，产量占比为20.87%

。2017年我国梨产量集中度分析

 

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国梨市场评估与市场运营趋势报告》共十四章。首先介

绍了中国梨行业市场发展环境、梨整体运行态势等，接着分析了中国梨行业市场运行的现状

，然后介绍了梨市场竞争格局。随后，报告对梨做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国梨行业发展趋势与投资预测。您若想对梨产业有个系统的了解或者想投资中国梨行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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